CHAPITRE 1

INTRODUCTION AU
MONTAGE COMMERCIAL

Introduction

Le montage commercial est un domaine clé de la postproduction audiovisuelle qui requiert
des compétences spécifiques pour répondre aux exigences des productions destinées a la
promotion de produits, services ou événements. Travailler sur des productions courtes a
finalité commerciale signifie souvent opérer dans des délais serrés et avec des attentes
élevées quant a la qualité esthétique et narrative du produit final. Ces productions peuvent
prendre des formes variées telles que des bandes-annonces, des teasers, des spots
publicitaires ou des clips musicaux.

Comprendre les besoins et les spécificités d'une campagne marketing est essentiel pour un
monteur commercial. Cela implique une connaissance approfondie des éléments
constitutifs d'un brief marketing ou artistique et la capacité a traduire une vision créative
en une séquence vidéo percutante et engageante. Chaque élément de montage, du plan le
plus court a l'utilisation de la musique, doit étre concu pour capter I'attention du spectateur
et pour véhiculer un message clair et mémorable.

Le montage de produits courts requiert également une grande maitrise des outils logiciels,
tant pour I'organisation des rushs que pour I'application des aspects techniques et créatifs.
Le monteur doit jongler avec différents types de fichiers issus des tournages, des éléments
graphiques, et des bandes sonores, tout en gérant les contraintes de format et de
compatibilité technique pour une diffusion optimale.

L'un des défis notables du montage commercial est de maintenir un rythme dynamique et
cohérent qui soutient I'objectif marketing de la vidéo. Ce processus nécessite non
seulement des compétences techniques pointues, mais aussi une sensibilité esthétique et
narrative permettant d'aligner le montage sur les tendances actuelles du marché tout en
respectant les spécificités du brief initial.
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Enfin, une étroite collaboration avec les créatifs, réalisateurs, et responsables marketing
est cruciale pour garantir que le produit final réponde parfaitement aux attentes du client.
Grace a cette coopération, le monteur peut apporter des solutions innovantes et efficaces,
assurant ainsi que chaque projet contribue au succes des campagnes publicitaires et a la
satisfaction des clients.

Explication du cours

Objectif du montage commercial :

Le montage commercial vise a promouvoir un produit, un service ou une marque a travers
une vidéo percutante et concise. Il s’agit d'attirer I'attention du public cible, de générer de
I'intérét, et d'inciter a une action spécifique telle que I'achat, I'inscription ou la visite d'un
site web. Le montage commercial inclut les bandes annonces, les teasers, les spots
publicitaires, et les clips musicaux.

Etudes de pré-production et briefing marketing

Avant de commencer le montage, il est essentiel de connaftre le produit ou le service a
promouvoir, le public cible, et les objectifs de la campagne. Le montage doit capturer
I'essence de la marque et transmettre un message clair et précis.

Exemple Concret: Un exemple de pré-production réussie peut étre observé dans le
montage du célébre spot publicitaire d’Apple intitulé "1984", dirigé par Ridley Scott. Ce
spot visait a introduire le Macintosh personnel de maniere révolutionnaire. Le briefing
marketing insistait sur la rupture avec les ordinateurs dominants de I'époque, ce qui était
parfaitement capturé a travers la tonalité dystopique et le montage dramatique.

"En 1983, Apple a engagé Ridley Scott pour réaliser une publicité inspirée du roman de
George Orwell, 1984. La publicité présentait une athléte féminine détruisant un écran avec
une masse, symbolisant la libération des masses du contréle autoritaire des autres
ordinateurs personnels de I'époque, tout en annoncant l'arrivée du Macintosh." (Source :
Publicité Apple, "1984")

Sélection des rushs et des éléments sonores

La sélection des séquences vidéo, ou rushs, et des éléments sonores est cruciale dans un
montage commercial. Ces éléments doivent non seulement étre de haute qualité, mais
aussi pertinents pour le message a transmettre. |l s'agit souvent de condenser beaucoup
d’informations en trés peu de temps.

Scénario Hypothétique: Dans une campagne pour une nouvelle boisson énergisante,
imaginez que vous disposez de plusieurs rushs montrant des athletes en plein effort, des
plans de détails de la boisson, et des scénes festives avec de la musique énergique. Le
choix des rushs inclura certainement les scénes d’action les plus dynamiques et
visuellement attrayantes pour capter immédiatement I’attention. Le son d’un battement de
coeur ou d’une explosion pourrait étre ajouté pour amplifier I'impact visuel.
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Structuration et cadence du montage

La structuration du montage se réfere a la maniere dont les différentes séquences vidéo
sont organisées dans le temps pour créer un récit cohérent. La cadence, ou rythme, du
montage doit correspondre a I'émotion que I'on souhaite susciter chez le spectateur.

Exemple Concret: Le montage d’un clip musical de Beyoncé, par exemple, est souvent
rapide et vigoureux, correspondant a I’énergie de la musique. Les transitions rapides entre
les plans, les coupes au rythme de la musique, et I'incorporation de divers effets visuels
maintiennent I’énergie haute et captent I'attention.

"Le clip de "Single Ladies (Put a Ring on It)" de Beyoncé est un exemple emblématique
d'une structuration et d'une cadence de montage alignées sur le dynamisme et la vivacité
de la chanson. Le montage rapide des plans, synchronisé avec les battements de la
musique, maintient une énergie intense tout au long du clip." (Source : Clip vidéo de
Beyoncé, "Single Ladies")

Intégration d'effets visuels et graphiques

Les effets visuels et les éléments graphiques, comme les transitions dynamiques, les
animations, les textes et les logos, jouent un réle crucial dans les montages commerciaux.
Ils renforcent le message et attirent I'attention sur les éléments clés de la vidéo.

Scénario Hypothétique: Vous travaillez sur un teaser pour un nouveau téléphone mobile.
Intégrer des animations graphiques montrant des explosions d’écrans, des transitions
fluides illustrant les caractéristiques du produit, et le logo de la marque en fin de vidéo. Ces
éléments aideront a créer un feeling high-tech et avant-gardiste.

Finesse des raccords et transitions

Les raccords et transitions doivent étre lisses et harmonieux pour assurer la continuité
visuelle et narrative. La finesse de ces éléments est cruciale pour éviter les distractions qui
pourraient détacher I'attention du spectateur du message principal.

Exemple Concret: Dans les bandes annonces de films, les raccords sont souvent utilisés
pour passer d'une scéne intense a une autre sans perdre le fil de I'histoire. Par exemple, la
bande annonce du film "Inception" de Christopher Nolan utilise des raccords fluides pour
naviguer entre différents niveaux de réve, avec des transitions se faisant sur le
mouvement, créant ainsi une continuité d’action.

"La bande annonce d'Inception par Christopher Nolan est exemplaire dans son utilisation
des raccords pour fluidifier la transition entre les différents niveaux de réve tout en
maintenant une tension narrative." (Source : Bande annonce d’Inception)

Validation et ajustements selon le feedback

Apres le premier montage, une phase de validation et d’ajustement est essentielle. Les
retours du directeur artistique, du client, ou d’autres parties prenantes permettent de
peaufiner le montage pour qu’il corresponde parfaitement aux attentes.
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Scénario Hypothétique: Dans une campagne publicitaire pour une marque de vétements
de sport, apres les premiers retours du client, vous ajustez les couleurs pour mieux faire
ressortir les produits, ajoutez des effets sonores pour intensifier certaines scenes d’action,
et insérez un appel a I'action en fin de vidéo pour encourager les spectateurs a visiter le
site web de la marque.

Glossaire

Rushs: Séquences vidéo tournées brutes, non montées.

Teaser: Une courte vidéo visant a susciter I'intérét pour un produit ou un événement.
Timecode: Code temporel utilisé pour synchroniser et référencer les séquences vidéo.

Timeline: Ligne temporelle dans le logiciel de montage ol les séquences vidéo sont
disposées.

LUT: Table de conversion appliquée aux images vidéo pour uniformiser |'apparence
colorimétrique.

Chutier: Espace de rangement des éléments utilisés pour le montage dans les logiciels de
montage.

Compositing: Superposition et combinaison de plusieurs éléments visuels pour créer une
seule image ou séguence.

P.A.D.: Prét a diffuser. Le fichier ou support final prét pour la diffusion.
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Etude de cas

Pour illustrer la compétence de montage de produits courts a finalité commerciale, nous
allons analyser une étude de cas pratique d'un projet de montage d'un spot publicitaire
pour une marque de boissons énergétiques.

Etude de cas : Montage d'un spot publicitaire pour "EnergyBoost"

Contexte du projet La société "EnergyBoost" souhaite lancer une campagne publicitaire
pour présenter sa nouvelle boisson énergétique sur les réseaux sociaux et les chaines de
télévision. Le spot doit durer exactement 30 secondes et doit étre dynamique pour captiver
rapidement l'attention du public cible, principalement des jeunes de 18 a 30 ans.

Etapes du projet
1. Briefing initial et cahier des charges

o Le réalisateur fournit un briefing marketing détaillant les éléments clés a
mettre en avant : énergie, vitalité, dynamisme.

o Le cahier des charges inclut des directives sur le ton, les couleurs a utiliser
(prédominance du rouge et du noir), et I'ambiance générale du spot.

2. Collecte et visionnage des rushs

o Les rushs incluent des scenes de jeunes athlétes en action (course a pied,
skateboard, parkour, etc.), des plans de la boisson elle-méme, et des
images de la nature vibrant sous I'effet de I'énergie (par exemple,
accélération de la croissance des plantes).

o Le montage commence par une premiére sélection des plans les plus
dynamiques et les plus esthétiques, alignés avec le briefing marqué par le
réalisateur.

3. Préparation et organisation des médias

o Les fichiers sont importés dans le logiciel de montage, organisés en
chutiers thématiques pour une gestion efficace.

o Les séguences d'images sont préparées et les parametres de chaque
fichier vérifiés pour éviter tout probleme de compatibilité en cours de
montage.

4. Montage initial

o La premiere ébauche du montage se concentre sur le rythme et la fluidité
des transitions. Les scénes sont montées pour créer une montée en
intensité, en synchronisation avec une musique upbeat et entrafhante.

o Des raccords rapides et des transitions dynamiques sont utilisés pour
maintenir un rythme élevé et captiver l'audience.
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5. Inclure les éléments graphiques et textuels

o A mi-chemin, des éléments graphiques tels que des textes animés ("Boost
your Life", "Feel the Energy") et des incrustations du logo de la marque
sont ajoutés.

o Des effets de surimpression et de superposition d'images sont utilisés pour
renforcer le message de dynamisme et d'énergie.

6. Affinage du montage et vérifications finales

o Le montage est raffiné pour ajuster précisément chaque plan correspond
aux besoins et aux directives du cahier des charges.

o Des ajustements sont effectués sur les niveaux sonores pour assurer une
qualité optimale de la bande sonore et des commentaires.

Analyse et rapport des compétences appliquées
Compétences Techniques

« Utilisation des fonctionnalités d'un logiciel de montage pour organiser et manipuler
les plans vidéo.

« Application des techniques de montage pour créer des narrations visuelles
dynamiques et adaptées au rythme musical.

« Gestion des pistes audio pour synchroniser les dialogues, la musique et les effets
sonores.

Compeétences Relationnelles et Organisationnelles

« Communication effective avec le réalisateur et le directeur artistique pour intégrer
leurs retours et améliorer le montage.

« Organisation méthodique des rushs et des éléments graphiques pour faciliter le
processus de montage.

« Respect des échéances et des spécificités techniques définies dans le cahier des
charges.

Bilan L'aboutissement du projet montre comment les théories et concepts appris, tels que
la structuration narrative, la gestion des pistes audio et le respect des normes techniques,
sont appliquées de maniere pratique pour produire un produit final conforme aux attentes
du client. Cette étude de cas renforce la compréhension et I'assimilation de la compétence
"Monter des produits courts a finalité commerciale" en reliant la théorie a la pratique.
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A retenir

Le montage commercial englobe la création de vidéos telles que les teasers, bandes
annonces, spots publicitaires, sponsoring et clips musicaux. Ce type de montage requiert
une collaboration étroite avec des réalisateurs ou directeurs artistiques pour garantir que
le produit final répond aux exigences de I'objectif commercial, tout en respectant les
indications créatives et techniques fournies. L'analyse approfondie des rushs, la
compréhension du rythme musical ainsi que la maftrise des raccords et transitions sont
essentielles pour valoriser le produit. Par ailleurs, il est crucial de suivre les derniéres
tendances esthétiques et technologiques pour que le produit se distingue dans un marché
concurrentiel.

Conclusion

Le montage commercial repose sur une compréhension approfondie des attentes du client
ainsi que des tendances actuelles en publicité et en communication visuelle. L'objectif est
de créer des vidéos accrocheuses et convaincantes qui captent I'attention du public cible
et transmettent efficacement le message souhaité. Pour réussir, il est impératif de
travailler en étroite collaboration avec les responsables marketing et créatifs, tout en étant
capable de proposer des idées innovantes et techniques qui renforcent I'impact visuel et
sonore des produits montés.

L'analyse et I'exécution du brief constituent les bases du processus, ol chaque détail, du
storyboard aux directives spécifiques, doit étre soigneusement intégré. Cela implique non
seulement une maitrise des outils de montage, mais également une capacité d'adaptation
et de réactivité pour gérer les retours et optimiser les versions successives du produit final.

Enfin, le monteur doit rester informé des évolutions technologiques et esthétiques afin de
continuer a proposer des montages qui non seulement répondent aux normes actuelles,
mais qui aussi anticipent les attentes futures des spectateurs et des clients.
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